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Presentacion

Las marcas han tenido que avanzar en su manera de darse a conocer y han aparcado
la publicidad tradicional para apostar por contenidos multimedia, en los que el
espectador tiene mucho que aportar. Por ello, cada vez son mas las que utilizan
herramientas de Marketing como el Branded Content para crear una imagen positiva,
que contacte con el publico y que genere beneficios a corto y largo plazo. Con este
programa, los profesionales del sector tendran la oportunidad de acceder a un
contenido exclusivo y de absoluta novedad que les aportara la capacitacion necesaria
para convertirse en verdaderos especialistas en la materia, pudiendo acceder a los
equipos de publicidad mas reconocidos.
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Las empresas buscan profesionales como td,
capaces de adaptarse a los nuevos tiempos y
crear contenidos relevantes para el publico”
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Los consumidores del siglo XXI tienen muy claro lo que quieren y lo que no en cuanto a
publicidad. Atras han quedado esas promociones invasivas que no hacian sino causar
un rechazo en la audiencia. Los usuarios quieren disfrutar de la publicidad, pero desde
otro punto de vista. No solo como meros espectadores, sino como clientes reales que
necesitan que sus opiniones sean escuchadas y atendidas. Por ello, los publicistas 'y
creadores de contenidos apuestas por contar historias que vayan mas alla de mostrar
un producto. Ahora es necesario crear una imagen de marca, mostrar los valores de la
compafiia, crear emociones, etc. En definitiva, contactar con el publico y fidelizarlo.

En este proceso, muchas agencias de comunicacion y publicidad apuestan por la
aplicacion de técnicas de Marketing para desarrollar sus mensajes, de tal manera que
se puedan ofrecer al espectador comunicaciones mas personalizadas y adaptadas

a sus necesidades. Con este Experto Universitario en Branded Content de TECH
Universidad Tecnoldgica, el alumno tendra acceso a un contenido especializado sobre
la materia, elaborado por un cuadro docente con amplia experiencia en el sector, y que
le permitira desarrollar las habilidades que demandan las principales empresas de la
actualidad.

Un temario que abarca desde los principios de la comunicacion hasta la creacion y
gestion de comunidades virtual, pero que, como no podia ser de otra manera, pone el
foco en las principales estrategias de Branded Content. Ademas de por su calidad, este

programa destaca por ofertarse en un formato 100% online, por lo que el alumno tendra
la posibilidad de gestionar él mismo su tiempo de estudio, teniendo libre acceso a todos

los contenidos y recursos académicos durante los 6 meses que dura la titulacion.

Este Experto Universitario en Branded Content contiene el programa mas completo y
actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Comunicacion

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos, recogen una informacion tedrica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Las novedades sobre el Branded Content

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en Branded Content

+ El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de
decisiones sobre las situaciones planteadas

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

Conviértete en un creador de contenidos
exitoso y destaca en un mercado laboral
altamente competitivo”



Con un publico cada vez mejor
informado es preciso crear historias
publicitarias atractivas que lo atrapen y
generen experiencias inolvidables”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la
Comunicacion, que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la Ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Un programa 100% online con el

que desarrollaras las habilidades
para convertirte en un creador de
contenidos de éxito.

Las principales marcas querran que
formes parte de sus plantillas para
que contactes con su audiencia y le
generes sensaciones positivas.
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Objetivos

El principal objetivo de este Experto Universitario en Branded Content de TECH Universidad
Tecnologica es ofrecer a los profesionales del periodismo y la comunicacion las herramientas
necesarias para que sean capaces de crear esos contenidos multimedia que generen impacto
en el publico, incitandolo hacia el consumo de un determinado producto o servicio. De esta
manera, al finalizar la titulacion, el estudiante habra adquirido la capacitacion necesaria

para acceder a puestos creativos o directivos en las principales agencias de publicidad del
momento.
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Muestra los valores de tu marca a través de
contenidos multimedia mas personalizados”
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Objetivos generales

+ Manejar y conocer conceptualmente el ambito del Transmedia Storytelling y
entender su relevancia en distintos &mbitos profesionales (publicidad, Marketing,
periodismo, entretenimiento)

+ Adquirir los fundamentos de la creacion transmedia, desde la narrativa hasta la
produccion, la dinamizacién en comunidades sociales y la monetizacion econdémica

Aplica las principales herramientas
de Branded Content y contacta con tu
audiencia de manera eficaz”
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Objetivos especificos

Modulo 1. El nuevo paradigma de comunicacion
+ Situar el conjunto del temario en un panorama sociologico y mediatico cambiante,
donde la tecnologia y la fragmentacion de la oferta audiovisual abren enormes
oportunidades de negocio y de desarrollo profesional

Modulo 2. Creacidn y gestion de comunidades digitales
+ Profundizar en la metodologia para creacion y dinamizacion de una comunidad
digital transmedia, incluyendo la estimulacion de contenidos generados por el
propio usuario

Modulo 3. Branded Content: las marcas como publishers
+ Profundizar en el contenido de marca dentro del mix de comunicacion, en un
contexto de sobresaturacion publicitaria
+ Realizar un profundo analisis de las diferencias entre publicidad y Branded Content
y el ambito de este ultimo (creacion, formatos, medicion)
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Direccion del curso

Los docentes de este Curso Universitario de TECH Universidad Tecnoldgica son profesionales
con amplia experiencia en Branded Content y el mercado de la comunicacion multimedia en
general. Profesores que estan al dia sobre las nuevas tendencias de la narrativa transmedia

y que entienden la importancia de la actualizacién de los conocimientos para acceder a un
mercado absolutamente competitivo. Por ello, han decidido unificar criterios para ofrecer el
mejor programa del panorama académico actual en este campo.




Direccién del curso |13 tec!:

Los maximos especialistas en Branded Content
te ensefaran las claves para especializarte en
este campo”
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Direccion

Dr. Regueira, Javier

+ VP y cofundador de la Asociacion Espafiola de Branded Content
+ Director General de la Agencia Especializada en Branded Content ZOND (perteneciente a MIO Group)
+ Profesor en Universidad Pontificia Comillas, ESDEN, Esic, Inesdi, The Valley
+ Exejecutivo de Marketing en BDF Nivea e Imperial Tobacco
Autor, blogger y TEDx Speaker
Doctor en Branded Content
Graduado en CC.EE. Europeas ICADE E4

Master en Marketing
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Profesores

Dr. Suarez, Adrian
Profesor de Proyectos Multimedia, Imagen Corporativa y Usabilidad en UNIR

*

*

Profesor EBF Business School, Cesuga y [EBS

*

Amplia experiencia como content manager en el sector de videojuegos y en
redaccion de contenidos web

*

Doctor en Comunicacion Digital, Narrativa y Videojuegos

*

Grado Arquitectura

+ Master en Direccion Marketing y Comunicacion

Dia. Ugidos, Susana
+ Amplia experiencia profesional en estrategia de contenidos

+ Licenciada en Gestion Comercial y Marketing
+ Posgrados en Desarrollo Directivo, Branded Content y Transmedia, y Marketing
Digital y Design Thinking

Dra. Montoya Rubio, Alba
+ Experta en Redes y Comunicacion, APunt (Corporacién Valenciana de Medios de
Comunicacién)

Profesora Colaboradora UOC

*

*

Doctorado en Musica y Cine, Universidad de Barcelona

Licenciatura de Comunicacion Audiovisual por la Universidad Pompeu Fabra, de
Barcelona

*

+ Master en Musica como Arte Interdisciplinario, Universidad de Barcelona
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Estructura y contenido

La comunicacion comercial requiere de una serie de requisitos para ser realmente
efectiva. Un lenguaje persuasivo, una imagen impactante o enfocarse en la marca

son solo algunas de las cuestiones que deben tenerse en cuenta a la hora de crear

una campana publicitaria. Pero, ademas, este preciso aplicar las técnicas de Branded
Content que favorezcan la difusion y la aceptacion del publico. Este temario esta
orientado a favorecer el aprendizaje de los periodistas y comunicadores en este campo,
a través de un completisimo temario que se distribuye en 3 médulos.
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Disenia historias que creen valor para tu marca
gracias a los conocimientos especificos que te
proporciona este programa”
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M@ddulo 1. El nuevo paradigma de comunicacion

1.1.  Latransformacion de los medios y la fragmentacion de audiencias
1.1.1.  Elnuevo rol de los medios
1.1.2.  Elciudadano ante la revolucion digital
1.1.3.  Consumo e infoxicacion
1.2 Laconvergencia de medios
1.2.1.  Convergencia tecnoldgica
1.2.2.  Convergencia sociocultural
1.2.3.  Convergencia corporativa
1.3.  Internet 2.0: del mondlogo al didlogo
1.3.1.  Elproceso de fragmentacion
1.3.2.  Elefecto de la tecnologia
1.3.3.  Elcuestionamiento de los medios tradicionales
1.4.  Long Tail
1.41.  Modelos de negocio Long Tail
1.4.2.  Elementos de un modelo Long Tail
1.5, Elnuevo prosumer
1.51. Laterceraola
1.5.2.  Espectadores vs. E-fluencers
1.6. Internet 2.0
1.6.1. Datos de penetracion y uso
1.6.2.  Del mondlogo al didlogo
1.6.3.  Elinternet de las cosas
1.7.  Lacultura participativa
1.7.1.  Caracteristicas
1.7.2. Internety opinion publica
1.7.3.  Lacocreacion
1.8. Laatencion efimera
1.8.1.  Multimedialidad
1.8.2.  Multitasking
1.8.3.  Elcolapso de la atencion
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1.9.  Hardware: de la black box al hogar hiperconectado
1.9.1. Lacajanegra
1.9.2.  Nuevos dispositivos
1.9.3.  Derribando la brecha digital
1.10. Hacia una nueva television
1.10.1. Premisas de la nueva TV
1.10.2. Autoprogramacion
1.10.3. La television social

Médulo 2. Creacion y gestion de comunidades digitales

2.1, Una comunidad virtual y dénde podemos crearlas
2.1.1.  Tipos de usuario
2.1.2.  Espacios donde crear comunidades virtuales
2.1.3.  Particularidades de dichos espacios
2.2.  Gestion de comunidades en Facebook e Instagram
2.2.1.  Herramientas de creacion y gestion de comunidades
2.2.2.  Posibilidades y limites
2.3.  Gestion de comunidades en Twitter
2.3.1.  Herramientas de creacion y gestion de comunidades
2.3.2. Posibilidadesy limites
2.4, Gestion de comunidades en YouTube
2.4.1.  Herramientas de creacion y gestion de comunidades
242  Posibilidadesy limites
2.5, Gestion de comunidades en Twitch
2.5.1.  Herramientas de creacion y gestion de comunidades
2.52. Posibilidadesy limites
2.6.  Gestion de futuras comunidades en espacios emergentes. Sus claves
2.6.1.  Claves a tener en cuenta del analisis de las redes comentadas
2.6.2.  ;Qué pasos seguir cuando nazcan nuevas redes sociales?
2.6.3.  Discursos y dialogos
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2.7.  ;Como provocar la generacion de contenidos por usuarios?
2.7.1.  ElProsumer tras el COVID
2.7.2.  Concursos, sorteos y campafas
2.7.3.  Conexion con redes sociales y transmedia
2.8.  Planificacion y medicion de contenidos |
2.8.1.  Tipos de contenidos y redaccion
2.8.2.  Estructuracion de contenidos
2.9.  Planificacion y medicion de contenidos Il
2.9.1.  Medicion de las acciones en redes sociales
2.9.2.  Impacto en Google
2.9.3. Toma de decisiones
2.10. Elaboracion de contenidos en blogs y su movimiento por redes
2.10.1. Laimportancia del blog hoy
2.10.2. Técnicas de movimiento de contenido por redes
2.10.3. Resolucion de crisis

Moédulo 3. Branded Content: las marcas como Publishers

3.1.  Elmodelo publicitario tradicional: Push
3.1.1.  Aspectos claves de las estrategias de comunicacion Push
3.1.2.  Origenesy evolucion
3.1.3.  Elfuturo de las estrategias Push

3.2, Elnuevo modelo Pull
3.2.1.  Aspectos claves de las estrategias de comunicacion Pull
3.2.2.  Origenesy contexto actual
3.2.3.  Claves de éxito

3.3, Branded Content
3.3.1.  ¢Branded content, Marketing de contenidos y Native Advertising?
3.32.  ;Como identificar un Branded Content?
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3.4.  Las marcas como publishers: implicaciones
3.4.1. Lanueva cadena de valor
3.4.2. Implicaciones
3.4.3.  Modelos

3.5, ElBranded Content y su rol en el mix de comunicacion
3.5.1.  Contexto actual
3.5.2.  Branded content y propdsito de marca
3.5.3. Casos inspiradores

3.6.  Laconvivencia de contenidos y publicidad
3.6.1. Diferencias
3.6.2.  Aportacion al Brand Equity
3.6.3.  Ejemplos de convivencia

3.7. Branded content: formatos y géneros
3.7.1.  (Géneros
3.7.2.  Otros enfoques, otros géneros
3.7.3.  Formatos

3.8.  Metodologia de creacion de Branded Content
3.8.1.  Estrategia
3.8.2. Ideacion
3.8.3.  Produccion

3.9. Laimportancia de la promocion en contenidos de marca
39.1.  Metodologia
392  Fases
3.9.3. Formatos

3.10. Medicion de la eficacia del Branded Content
3.10.1. ¢Como medir un proyecto de BC?
3.10.2. Medicion cualitativa y cuantitativa
3.10.3. Meétricasy KPI's
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistié en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprendera, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecid como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresaria/es reales ala accion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacion de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
Vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaltian periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.

Metodologia | 29 tech
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Titulacion

El Experto Universitario en Branded Content garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Experto Universitario expedido
por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con €exito este programa y recibe una
titulacion universitaria sin desplazamientos ni
farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Branded Content contiene el programa mas completo y
actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido por TECH Universidad
Tecnolodgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Experto Universitario y reunira los requisitos comunmente exigidos por
las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Branded Content
N° Horas Oficiales: 450

(]
tec universidad
» tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

C.___ condocumento de identificacion n°.
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO

en

Branded Content

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracion de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa .

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018 .

A 17 de junio de 2020

e

Mtra.Tere Guevara Navar ro
Rectora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Branded Content

Modalidad: Online

Duracién: 6 meses

Titulacion: TECH Universidad Tecnoldgica
Horas lectivas: 450 h.
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